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Les premiers clips, les premiers publicitaires ot avec eux la |egende des plus

grandes marques américaines oV européennes Jinvitent dans tous |es foyers possédant
Une télévision: Coca cola, Chesterfield, Playtex, Heineken, Louis Vuitton, Cadillac. ..

Le brainstorming collectif, I'imagination, la création graphique, la construction de
magquettes, tout est inventé dans un seul ob]ecﬁf - |a séduction du consommateur !

A I'époque les cinéastes représentent déja I essentiel des caalisateurs de clips publicitaires.

Aujourd'hui, la série ameéricaine sMAD MEN” fait un pied de nez ou cinéma en célebrant la
naissance du genre dans un style et une esthatique qui n'ont rien & envier auX films des plus grands
cinéastes.

La réalisation d’un clip pub“cituire 'est un savoir faire marketing mais c'est aussi €t surtout
un talent cinémo’rogrophique.

LE PRINCIPE

Les participants réflechissent ensemble ¢ partir d'un produit ou d'un service imposé,
ils doivent fenir compte du consommateur able, la durée du film ne doit pas excéder 2 minutes.

Chague groupe de 10 & 20 personnes dispose d'un cahier de publicitaire (mode d’emploi du
parfait pub\icitoire).

lls ont & disposition des éléments de costumes ot du matériel en rapport avec le produit ou le service
imposé pour la fabrication d’accessoires oY de décors nécessaires au fournage:

' atelier s'adresse @ des groupes de 10 a 300 personnes.

LES ATOUTS

Un atelier qui immerge durant 3 heures les participants dans I'univers ngrenétique” et créatif
de la pub|ici|'é (brdinstorming, casfing, fiming, réalisation, etc...).

La personnalisaﬁon de chaque plateau & partir des informations fransmises par vos soins.

Vaspect clip des années 50 qui apporte, de par son offet vintage, une esthétique qui valorise
|e travail de création des équipes-

la possibilité d’organiser un plateau ”présentaﬁon de campagne” & Voccasion de la
projection ofin de permetire @ chaque groupe de défendre en live son projet:





